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1. Setiap orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi sebagaima-
na dimaksud dalam pasal 9 ayat (1) huruf i untuk penggunaan secara komersial dipidana
dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun dan atau pidana denda paling banyak
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2. Setiap orang yang dengan tanpa hak dan atau tanpa izin pencipta atau pemegang hak
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(1) huruf a, huruf b, huruf e, dan atau huruf g, untuk penggunaan secara komersial dipidana
dengan pidana penjara paling lama 4 (empat) tahun dan atau pidana denda paling banyak
Rp1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah).

4.  Setiap orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat (3) yang dilakukan
dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana penjara paling lama 10 (sepuluh) ta-
hun dan atau pidana denda paling banyak Rp4.000.000.000,00
(empat miliar rupiah).
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Maha Esa atas Rahmat, karunia, dan hidayah-Nya kepada penulis
untuk menyelesaikan buku seri bisnis kedua yang berjudul “Pondasi
Bisnis di Era Digital”. Pemahaman akan pondasi bisnis di era digital
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memahami dan mempraktikkan perihal dasar-dasar bisnis dengan
baik. Selain itu, dapat melengkapi pengetahuan setelah membaca
buku seri bisnis pertama yang berjudul “Lingkungan Bisnis".

Buku Pondasi Bisnis di Era Digital ini dapat menjadi referensi
dan buku ajar bagi para mahasiswa serta masyarakat umum dalam
mempersiapkan hal yang mendasar dalam melakukan bisnis di era
digital. Para pembaca diajak untuk melakukan identifikasi pondasi
bisnis yang telah atau akan dilakukan. Langkah pertama adalah
mengukur pemahaman literasi keuangan dan inklusi keuangan,
Business Model Canvas (BMC), Pengoptimasian WhatsApp Business
danWhatsApp Marketing. Setelah itu pembaca akan belajar mendalam
mengenai hal-hal yang berkaitan dengan pemasaran produk usaha
melalui manajemen pengembangan konten di Instagram dan TikTok,
Copwriting serta foto produk dengan memanfaatkan Artificial
Intelligence (Al),Belajar membuat akun di marketplace dan juga
mempelajari hal yang dasar dari Artificial Intelligence ( Al) dalam
kehidupan sehari-hari.

Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang
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PLUT Pacitan yang telah mendukung penuh penyusunan buku ini baik
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